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Recurso de Profundización 
 

Cuando un mercado alcanza el equilibrio, se maximiza el bienestar económico 

Introducción? 

 

Un mercado eficiente se caracteriza por la asignación óptima de recursos, beneficiando 

tanto a los consumidores como a los productores. Cuando un mercado alcanza el 

equilibrio, se maximiza el bienestar económico, lo que se refleja en la suma del 

excedente del consumidor y del productor. Para comprender mejor este concepto, 

analizaremos el caso del mercado de teléfonos inteligentes, donde la interacción entre 

oferta y demanda permite visualizar cómo se genera la eficiencia económica. 

 

Desarrollo 

 

En el mercado de teléfonos inteligentes, los consumidores buscan adquirir dispositivos 

a precios accesibles, mientras que los productores desean venderlos al mayor precio 

posible. Supongamos que el precio de equilibrio de un modelo de teléfono es de $500. 

En este punto, los consumidores que estaban dispuestos a pagar hasta $700 por el 

dispositivo obtienen un beneficio, ya que pagaron menos de lo que habrían estado 

dispuestos a gastar. Al mismo tiempo, los productores que podían vender el dispositivo 

por al menos $300 también obtienen un beneficio, ya que lo vendieron a un precio 

superior a su costo mínimo de producción. 

 

Si se permitiera que las fuerzas del mercado operen sin restricciones, la cantidad de 

teléfonos vendidos y comprados se ajustaría de manera que maximice el bienestar de 

ambas partes. Sin embargo, si se impusiera un impuesto sobre los teléfonos o un 

subsidio a ciertos modelos, los precios se alterarían y la eficiencia del mercado podría 

verse afectada, reduciendo el excedente total. 

 

Conclusión 

 

La eficiencia del mercado se logra cuando tanto los consumidores como los productores 

obtienen el máximo beneficio posible sin intervenciones que distorsionen el equilibrio. 

El mercado de teléfonos inteligentes es un claro ejemplo de cómo el excedente del 

productor y del consumidor reflejan el bienestar económico en un mercado competitivo. 

Mantener un equilibrio adecuado permite la asignación eficiente de recursos, 

fomentando la satisfacción de ambas partes y promoviendo el crecimiento del mercado. 

 


