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Recurso de Profundizacion

Estudio de Caso: Cambios en el equilibrio de mercado de celulares

Descripcion: ejemplo contextual y descriptivo, a manera de resumen, de la restriccion
presupuestaria.

Introduccioén

En la economia, los cambios en la restriccion presupuestaria de un consumidor pueden
influir significativamente en sus decisiones de compra y consumo. La restriccion
presupuestaria esta determinada por el ingreso disponible del consumidor y los precios
de los bienes que desea adquirir. Este concepto es clave para comprender cédmo los
consumidores ajustan su comportamiento ante variaciones en su presupuesto o en los
precios de los productos. Un ejemplo claro de como la restriccion presupuestaria afecta
las decisiones de compra es el mercado de helados, un producto de consumo que
experimenta fluctuaciones en precio y demanda. En este ejemplo, analizaremos cémo
los cambios en la restriccion presupuestaria de un consumidor, ya sea por un aumento
en el ingreso o por un cambio en el precio del helado, pueden alterar su decision de
compra.

Descripcion

Supongamos que un consumidor tiene un presupuesto mensual de $20 para gastar en
productos de consumo, y uno de sus productos favoritos es el helado. El precio del
helado es de $4 por unidad, por lo que, con su ingreso disponible, podria comprar hasta
5 helados, siempre que destine todo su presupuesto a este producto. La restriccion
presupuestaria de este consumidor le permite tomar decisiones en funcion de sus
preferencias y del precio de los helados, pero con un limite claro de gasto.

Ahora, imagina que el precio del helado aumenta a $5 por unidad debido a un
incremento en los costos de produccién. Debido a este cambio, el consumidor ya no
podra comprar 5 helados con su presupuesto de $20; en lugar de ello, solo podra
comprar 4 helados. Aqui, la restriccion presupuestaria se ha estrechado, y el
consumidor tendra que tomar decisiones sobre cémo ajustar su consumo, posiblemente
reduciendo la cantidad de helados que compra o eligiendo otros productos con precios
mas bajos.
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Por otro lado, si el ingreso del consumidor aumenta a $30, sin que los precios del helado
cambien, su restriccion presupuestaria se amplia. Ahora puede comprar hasta 6 helados
en lugar de 5. En este caso, el consumidor tiene mas flexibilidad para incrementar su
consumo de helados o diversificar sus compras entre otros productos, ya que su
presupuesto ha aumentado.

Andlisis

Los cambios en la restriccion presupuestaria afectan directamente las decisiones de
compra de los consumidores. En el mercado de helados, un aumento en el precio o una
variacion en el ingreso disponible puede modificar las cantidades que un consumidor
estd dispuesto y puede comprar. Este ejemplo demuestra cémo los consumidores
deben ajustarse a las nuevas condiciones econémicas, redistribuyendo su presupuesto
para maximizar su utilidad y satisfacer sus necesidades dentro de los limites de sus
recursos. Las fluctuaciones en el precio de los productos y el ingreso disponible son
factores clave que influyen en las decisiones de consumo y, por lo tanto, en la demanda
de bienes en el mercado.




